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บทคัดยอ  
 การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพ่ือวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ การเปลี่ยนแปลง
ตําแหนงโอกาสการแขงขัน ตลอดจนปจจัยที่กําหนดความสามารถในการสงออกอาหารทะเล และผัก ผลไม
ของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยใชแนวคิด ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
แบบจําลอง Boston Consulting Group (BCG) และแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (CMS)   โดยใชขอมูล
ในชวงระหวางป พ.ศ.๒๕๔๓-๒๕๔๙ ซ่ึงผลการวิเคราะห  พบวา  กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบ (RCA>๑) และมีการเปลี่ยนแปลงตําแหนงโอกาสการแขงขันการสงออกในระดับที่สูง โดยสวน
ใหญเปนผลจากมีความสามารถในการแขงขันที่แทจริง คือ ๑) หมวดอาหารทะเลแชเย็นแชแข็ง ไดแก 
ปลาหมึกกระดอง ปลาหมึกกลวยแชแข็ง และกุงแชเย็น ๒) หมวดอาหารทะเลแปรรูป ไดแก  ปลาแซลมอน 
และปลาแมกเคอเรล  ๓) หมวดพืชผักแชเย็นแชแข็ง ไดแก ถั่วเขียว ถั่วทองแหงเอาเปลือกออก และ         
๔)  หมวดพืชผัก ผลไมแปรรูป  ไดแก  เงาะสอดไสสับปะรดในน้ําเชื่อม    
 ขอเสนอแนะของการศึกษา  ภาครัฐบาลควรสงเสริมการสงออกรายการสินคาดังกลาวเพ่ือ
รักษาสวนแบงการตลาด  และรักษาตําแหนงโอกาสการแขงขันการสงออกในตลาดสหรัฐอเมริกา โดยการ
พัฒนาผลิตภัณฑรักษาคุณภาพมาตรฐานสินคาอยางตอเน่ือง ตลอดจนเพ่ิมความสามารถในการแขงขัน  
โดยการปรับปรุงประสิทธิการผลิตเพ่ือใหมีตนทุนการผลิตตอหนวยต่ําในระยะยาว   
 

Abstract 
 The main objective is to analyze the competitiveness of Thai food products focusing 
mainly on seafood, vegetables and fruits, trading in U.S.A market in year ๒๐๐๐ - ๒๐๐๖. In the first 
part, competitiveness of Thai food products  are  analyzed  by  using  the  idea  of  Revealed  
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Comparative Advantage (RCA) index shown together with the Boston Consulting Group (BCG) 
method and Constant Market Share (CMS) model in the second and the third part, respectively.  
 The analytical results show that product groups which their high value of RCA indexes 
and high level of changing in export positions resulting mainly from their real competitiveness are   
(๑) Freeze and Frozen Seafood; frozen cuttlefish and squid, frozen shrimps and prawns              
(๒) Preserved food; Salmon and Mackerel (๓) Freeze and Frozen Vegetables; dried shelled beans 
and not skinned and (๔) Preserved Vegetables and Fruits; Fruit Mixtures.  
 Therefore, government should provide export promotion policy in order to maintain level of 
market share and export position in U.S.A. market. Not only maintaining product quality, developing 
products and the productivities are also needed to reduce the long-run marginal cost. 
 

บทนํา 
 จากการที่ประเทศไทยมีสภาพภูมิประเทศ  ตั้งอยูในเขตรอนโดยเฉพาะอยางยิ่งในแถบ
ตะวันออกเฉียงใตของทวีปเอเชีย มีอุณหภูมิสูง มีลมทะเล และฝนเปนปจจัยใหเกิดปาดงดิบ ประกอบไป
ดวยพันธุไมเขตรอน และสัตวปานานาชนิด ที่มีปริมาณมากกวาอีกหลายสวนของโลก จึงเปนประเทศที่
อุดมสมบูรณดวยอาหาร และทรัพยากรที่สําคัญแหงหนึ่งของทวีปเอเชีย   ดวยเหตุน้ีจึงอาจกลาวไดวา
ประเทศไทยมีความไดเปรียบในดานการผลิตอาหารเพ่ือการสงออก    
 จากขอมูลการสงออกของกรมสงเสริมการสงออก  กระทรวงพาณิชย ในป พ.ศ.๒๕๔๙   พบวา  
สินคาหมวดอาหารที่มีมูลคาการสงออกสูงในอันดับตนๆของประเทศไทย  ไดแก  อาหารทะเล พืชผัก 
และผลไมแชเย็นแชแข็ง  อาหารทะเลแปรรูป  พืชผักและผลไมแปรรูป  ซ่ึงสินคาเหลาน้ีมีมูลคาสงออก
รวมกันสูงถึง ๓๒๒.๒๕  พันลานบาท  คิดเปนสัดสวนมูลคาการสงออกรอยละ  ๖.๕๒    ของมูลคาการ
สงออกทั้งหมด (มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมด ๔,๙๓๙.๓๙ พันลานบาท)  ทั้งน้ีเม่ือพิจารณาขอมูลมูลคา
การสงออกของอาหารทะเล พืชผัก และผลไมแชเย็นแชแข็ง  อาหารทะเลแปรรูป  พืชผักและผลไมแปร
รูป ของไทยในตลาดโลก ในชวงระหวางป พ.ศ.๒๕๔๓ - ๒๕๔๙  พบวา  มีมูลคาการสงออกที่เพ่ิมขึ้น
จาก ๒๓๕.๔๙ พันลานบาท ในป พ.ศ.๒๕๔๓  เปน ๓๒๒.๒๕ พันลานบาท ใน ป พ.ศ.๒๕๔๙  หรือ
เพ่ิมขึ้นรอยละ ๓๖.๘๔ (แผนภาพที่ ๑ ) 
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 แผนภาพที่ ๑ มูลคาการสงออกอาหารทะเล พืชผัก และผลไมแชเย็นแชแข็ง อาหารทะเลแปรรูป 
                   พืชผักและผลไมแปรรูป ของไทยในตลาดโลก      

                           (หนวย : พันลานบาท) 

235.49 251.66 231.44 248.08 261.75 292.14 322.25

0

100

200

300

400

2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 ป

พันลานบาท

สินคาหมวดอาหาร

 
ท่ีมา : กรมสงเสริมการสงออก  กระทรวงพาณิชย 
  

 สําหรับตลาดสงออกสินคาหมวดอาหารทั้งหมดขางตนของไทยในตลาดตางประเทศที่สําคัญ  
จากขอมูลของกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย  พบวา  สหรัฐอเมริกาเปนตลาดสงออกหลัก
ของประเทศไทย มีมูลคาสงออก ๘๗.๓๐ พันลานบาท ใน ป พ.ศ.๒๕๔๙ คิดเปนสัดสวนการสงออกรอย
ละ ๒๗.๐๙ ของมูลคาการสงออกอาหารหมวดดังกลาวในตลาดโลกของประเทศไทย  
 อยางไรก็ตาม  เม่ือพิจารณาขอมูลนําเขาสินคาหมวดอาหารในตลาดสหรัฐอเมริกา  ในชวง
ระยะเวลาเดียวกัน   จากตารางที่ ๑   แสดงถึง มูลคาการนําเขาอาหารทะเล และผัก ผลไมของไทยใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา ในชวงระหวางป พ.ศ.๒๕๔๓ - ๒๕๔๙  พบวา  สินคาอาหารทุกรายการในตารางมี
มูลคาการนําเขาที่ไมแนนอน  ดังรายการสินคา ตอไปน้ี 
 หมวดอาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง  สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาลดลงเรื่อยๆ จากป        
พ.ศ.๒๕๔๓ - ๒๕๔๕  คือ ลดลงจาก ๑,๐๑๙.๕๘ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ในปพ.ศ. ๒๕๔๓ เปน  
๘๖๗.๐๑ และ ๕๘๗.๑๕ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ในปพ.ศ. ๒๕๔๔ และปพ.ศ. ๒๕๔๕ ตามลําดับ ในป 
พ.ศ.๒๕๔๖ มีมูลคานําเขาที่เพ่ิมขึ้นเปน ๖๕๒.๒๙ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา และมีมูลคานําเขาลดลงในป 
พ.ศ.๒๕๔๗ คือ ๕๔๖.๗๔ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา   ในชวงป พ.ศ.๒๕๔๘ - ๒๕๔๙ มีมูลคานําเขา
นําเขาที่เพ่ิมขึ้นเปน ๖๘๘.๔๔ และ ๘๔๑.๒๐ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา 
 หมวดอาหารทะเลแปรรูป   สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาลดลง จากป พ .ศ .๒๕๔๓            
คือ ๗๗๔.๔๑  ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา  เปน  ๗๔๙.๕๑  ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา  ในป  พ.ศ. ๒๕๔๔   
หลังจากนั้น สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ ในชวงป  พ.ศ.๒๕๔๕ - ๒๕๔๙  เปน  ๗๕๘.๗๒,  
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๗๖๙.๕๘, ๘๐๗.๔๗, ๘๒๗.๘๕, และ ๙๖๒.๒๗ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ 
 หมวดพืชผักแชเย็น แชแข็ง  สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ จากป พ.ศ.๒๕๔๓ - 
๒๕๔๕  คือ เพ่ิมขึ้นจาก ๓.๒๙ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ในปพ.ศ.๒๕๔๓ เปน ๕.๐๒ และ๕.๕๘ ลาน
เหรียญสหรัฐอเมริกา ในปพ.ศ. ๒๕๔๔ และปพ.ศ. ๒๕๔๕ ตามลําดับ ในป พ.ศ.๒๕๔๖  มีมูลคานําเขาที่
ลดลงเปน ๓.๑๐ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา และมีมูลคานําเขาเพ่ิมขึ้นในชวงป พ.ศ.๒๕๔๗ - ๒๕๔๙ คือ 
๓.๗๑, ๔.๗๐ และ๗.๐๓ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ 
 หมวดผลไมแชเย็น แชแข็ง  สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาลดลง จากป พ.ศ.๒๕๔๓ คือ 
๒๐.๘๓ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา เปน ๑๙.๓๙ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ในป พ.ศ. ๒๕๔๔  ในชวงป 
พ.ศ. ๒๕๔๕ - ๒๕๔๗ มีมูลคานําเขาที่เพ่ิมขึ้นเปน ๒๐.๐๕, ๒๖.๒๐ และ๓๒.๑๐ ลานเหรียญ
สหรัฐอเมริกา ตามลําดับ  และมีมูลคานําเขาลดลงในชวงป พ.ศ.๒๕๔๘ - ๒๕๔๙ คือ ๓๐.๕๑ และ๓๐.๐๙ 
ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ 
 หมวดพืชผัก และผลไมแปรรูป  สหรัฐอเมริกามีมูลคานําเขาเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ จากป            
พ.ศ. ๒๕๔๓ - ๒๕๔๙ คือ จาก ๑๔๑.๙๕ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา เปน ๑๕๐.๔๒, ๑๖๓.๙๔, ๒๐๙.๘๕, 
๒๕๔.๓๒, ๒๖๓.๗๑ และ๒๙๒.๖๑ ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา ตามลําดับ 
 

ตารางที่ ๑ มูลคาการนําเขาอาหารทะเล และผัก ผลไมของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
                                (ลานเหรียญสหรัฐอเมริกา) 

ป พ.ศ. รายการสินคา 
๒๕๔๓ ๒๕๔๔ ๒๕๔๕ ๒๕๔๖ ๒๕๔๗ ๒๕๔๘ ๒๕๔๙ 

อาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง ๑,๐๑๙.๕๘ ๘๖๗.๐๑ ๕๘๗.๑๕ ๖๕๒.๒๙ ๕๔๖.๗๔ ๖๘๘.๔๔ ๘๔๑.๒๐ 

อาหารทะเลแปรรูป ๗๗๔.๔๑ ๗๔๙.๕๑ ๗๕๘.๗๒ ๗๖๙.๕๘ ๘๐๗.๔๗ ๘๒๗.๘๕ ๙๖๒.๒๗ 

พืชผักแชเย็น แชแข็ง ๓.๒๙ ๕.๐๒ ๕.๕๘ ๓.๑๐ ๓.๗๑ ๔.๗๐ ๗.๐๓ 

ผลไมแชเย็น แชแข็ง ๒๐.๘๓ ๑๙.๓๙ ๒๐.๐๕ ๒๖.๒๐ ๓๒.๑๐ ๓๐.๕๑ ๓๐.๐๙ 

พืชผัก และผลไมแปรรูป ๑๔๑.๙๕ ๑๕๐.๔๒ ๑๖๓.๙๔ ๒๐๙.๘๕ ๒๕๔.๓๒ ๒๖๓.๗๑ ๒๙๒.๖๑ 
ท่ีมา : World Trade Atlas 
 

 จากที่กลาวขางตน   จะเห็นไดวาสินคาอาหารทะเล ผัก และผลไม   เปนสินคาที่นาสนใจศึกษา
เปนอยางยิ่ง   เน่ืองจากเปนสินคาที่ทํารายไดเขาประเทศ  ซ่ึงจะสงผลตอการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย   และจากสาเหตุของมูลคานําเขาจากประเทศไทยในหมวดสินคาอาหารเหลาน้ีของประเทศ
สหรัฐอเมริกามีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงที่ไมแนนอน  ในชวงระหวางป พ.ศ.๒๕๔๓-๒๕๔๙  การศึกษาครั้งน้ี
จึงมีวัตถุประสงค   คือ  (๑) เพ่ือวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกอาหารทะเล  และ 
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ผัก ผลไมของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ดวยดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ(Revealed 
Comparative Advantage : RCA)  (๒) เพ่ือศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงตําแหนงโอกาสการแขงขันการ
สงออกอาหารทะเล และผัก ผลไมของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ดวยแนวคิดแบบจําลอง Boston 
Consulting Group(BCG) และ (๓) เพ่ือศึกษาถึงปจจัยที่กําหนดความสามารถในการแขงขันสงออก
อาหารทะเล และผัก ผลไมของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ดวยแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant 
Market Share Model: CMS)   ซ่ึงผลของการศึกษาครั้งน้ีจะเปนฐานขอมูลหน่ึงในการพัฒนาการสงออก
สินคาอาหารทะเล ผัก และผลไม ของไทย ในตลาดสหรัฐอเมริกาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  และเปน
ขอมูลหน่ึงในการเตรียมขอมูลในการเจรจาการคาเสรีระหวางประเทศไทยและประเทศสหรัฐอเมริกาใน
อนาคต 
 

ทบทวนงานวิจัยและกรอบแนวคิดของการศึกษา 
 ทบทวนงานวิจัยที่เก่ียวของ  พบวา   งานวิจัยการสงออกสินคาหมวดอาหารของไทยใน
ตลาดตางประเทศ   ใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ(Revealed Comparative 
Advantage: RCA)  ในการศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันการสงออก  โดยพิจารณาคา ดัชนี RCA 
ที่มากกวาหน่ึง  แสดงวามีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  (Comparative Advantage)  เปนสินคาที่
ประเทศมีความสามารถในการแขงขันการสงออก และใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant 
Market Share Model: CMS)  ในการศึกษาเพ่ือทราบถึงปจจัยที่กําหนดความสามารถในการแขงขันการ
สงออกสินคา  ซ่ึงประกอบดวย  ปจจัยผลจากการขยายตัวของตลาดสงออก   ปจจัยผลกระทบรวมหรือ
ผลจากทิศทางการขยายตลาดสงออก  และปจจัยผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริง   ดัง
การศึกษาของ   Puttarat Bunditkul (๑๙๙๙)  ยะหรินทร มะสกุล (๒๕๔๓) เพ็ญศรี คาเจริญ (๒๕๔๔) 
จินตนา คูหามุกต (๒๕๔๕) ปรีชา โพธนาพงษ (๒๕๔๕) เมทินี รัตตสัมพันธ (๒๕๔๕)  กรกฎ เจ็งนาวิน
(๒๕๔๖) สุธิดา แสงโสภณ (๒๕๔๖) และธันวิน รุงเรืองฤทธิ์ (๒๕๔๖)  
 งานวิจัยเก่ียวกับการศึกษาการสงออกสินคาที่ใชแบบจําลอง Boston Consulting Group 
(BCG) พบวา  การวิเคราะหการสงออกสินคาเพ่ือทราบถึงตําแหนงโอกาสการแขงขันการสงออก  ไดนํา
คาดัชนี RCA พิจารณารวมกับแบบจําลอง BCG   ดังการศึกษาของสถาบันวิจัยและพัฒนา  มหาวิทยา
รามคําแหง  (๒๕๔๘) ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย (๒๕๔๘) สถาบัน
บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร และสถาบันยุทธศาสตรการคา (๒๕๔๘) และรุงระวี วีระเวสส (๒๕๕๑)    
 กรอบแนวคิดของการศึกษา  จากการทบทวนงานวิจัยดังกลาวขางตน  พบวาการศึกษา
ความสามารถแขงขันการสงออกสินคา  ใชดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ใน
การศึกษาความสามารถในการแขงขันการสงออกสินคา   และใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่   (CMS)  
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ในการศึกษาเพ่ือทราบถึงปจจัยที่กําหนดความสามารถในการแขงขันการสงออกสินคา โดยงานวิจัยที่
ผานมาสามารถจําแนกออกเปนสองกลุม กลุมแรกเปนการศึกษาการแขงขันการสงออกที่เจาะจงสินคา
หมวดใดหมวดหนึ่งเทาน้ัน และกลุมที่สองเปนการศึกษาการแขงขันการสงออกสินคาหลายรายการ 
 สําหรับการศึกษาความสามารถในการแขงขันการสงออก โดยใชแบบจําลอง BCG พบวา
งานวิจัยสวนใหญศึกษาถึงตําแหนงการสงออกสินคาในชวงเวลาเดียว  ยังไมมีงานวิจัยใดทําการศึกษาถึง
การเปลี่ยนแปลงของตําแหนงการสงออกในสองชวงเวลา   ฉะนั้นเพ่ือใหการศึกษาความสามารถในการ
แขงขันการสงออกมีประเด็นการศึกษามากขึ้น  การศึกษาในที่น้ีไดทําการศึกษาความสามารถในการ
แขงขันการสงออกสินคาหมวดอาหารของประเทศไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา    ซึ่งประกอบดวย อาหาร
ทะเลแปรรูป  พืชผักและผลไมแปรรูป   อาหารทะเล พืชผัก และผลไมแชเย็นแชแข็ง  โดยการวิเคราะห
ขอมูลครั้งน้ีนอกจากใชดัชนี RCA  และ แบบจําลอง CMS  แลว   ไดใชแบบจําลอง Boston ในการศึกษา
คร้ังนี้ดวย   เพ่ือทราบถึงตําแหนงการสงออกสินคาในแตละรายการ  ซ่ึงผลการศึกษาครั้งนี้สามารถ
อธิบายถึงความสามารถในการแขงขันการสงออกไดครอบคลุมมากย่ิงขึ้น  กลาวคือ  สินคาที่มีความ
ไดเปรียบ (RCA>๑) และสินคาที่มีความเสียเปรียบในการสงออก (RCA<๑)  เม่ือพิจารณาถึงตําแนงการ
สงออก  และปจจัยที่กําหนดความสามารถในการสงออกวาสินคาดังกลาวมีการเปลี่ยนแปลงอยางไรใน
สองชวงเวลา  คือป พ.ศ.๒๕๔๓  และป พ.ศ.๒๕๔๙  โดยใชขอมูลนําเขาของประเทศสหรัฐอเมริกา  ใช
รหัสพิกัดศุลกากร Harmonized System (HS) ๖ หลักของ World Trade Atlas ซ่ึงผลของการครั้งน้ีจะ
เปนประโยชนอยางยิ่งตอการกําหนดทิศทางการสงออก  และการพัฒนาศักยภาพการแขงขันการสงออก
ใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 

วิธีการวิเคราะห 
  การวิเคราะหขอมูลในที่ น้ีใช   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA)  
แบบจําลอง Boston Consulting Group (BCG) และแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (CMS) ดังน้ี 
    (๑) ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index: RCA) เปนการศึกษาความสามารถในการแขงขันการสงออก  วิเคราะหรายการสินคาในแตละ
หมวดสินคาที่ทําการศึกษา ในชวงป พ.ศ. ๒๕๔๓ - ๒๕๔๙ เพ่ือนํามาจําแนกเปนสินคาที่มีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA>๑) และสินคาที่ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA<๑) สามารถ
คํานวณไดจากสูตรขางลางนี้ 

wfwkf

jfjkf
jkf M/M

M/M
RCA =  
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โดยที่   

RCA jkf คือคา RCA ของสินคา k ของประเทศไทย ในตลาดสหรัฐอเมริกา 
M jkf   คือมูลคาของสินคา k ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา นําเขาจากประเทศไทย 
M jf  คือมูลคาของสินคาทุกชนิดที่ประเทศสหรัฐอเมริกา นําเขาจากประเทศไทย 
M wkf คือมูลคาของสินคา k ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา นําเขาจากทั่วโลก 
M wf  คือมูลคาของสินคาทุกชนิดที่ประเทศสหรัฐอเมริกานําเขาจากทั่วโลก 

 ในการตีความคาของ RCA ถาพบวาคาของ RCA ของสินคา k ในตลาดสหรัฐอเมริกา มีคา
มากกวา ๑  แสดงวารายการสินคาน้ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดนี้สูง ความสามารถในการ
แขงขันของสินคา k จากประเทศไทย จึงสูงไปดวย 
 ในทางตรงขาม ถาพบวาคาของ RCA ของสินคา k ในตลาดสหรัฐอเมริกา มีคานอยกวา ๑ 
แสดงวารายการสินคาน้ีมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดนี้ในระดับต่ําหรือไมมีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบเลย ความสามารถในการแขงขันของสินคา k จากประเทศไทย จึงต่ําไปดวย 
 (๒) แบบจําลอง Boston Consulting Group (BCG) เปนการศึกษาตําแหนงโอกาสการสงออก 
จําแนกตามกลุมสินคาที่มีความไดเปรียบ และกลุมสินคาที่ไมมีความไดเปรียบ ดวยการพิจารณาคาดัชนี 
RCA รวมกับแบบจําลอง BCG ทั้งนี้ไดทําการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงตําแหนงโอกาสการแขงขัน
สงออกของสินคาไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา  ในสองชวงเวลาที่ศึกษา  คือ ป พ.ศ.๒๕๔๓ และป      
พ.ศ.๒๕๔๙  วาในแตละกลุมสินคาดังกลาวมีการเปลี่ยนแปลงตําแหนงโอกาสการแขงขันสงออกที่เพ่ิมขึ้น 
คงที่หรือลดลง ในชวงระยะเวลาที่ทําการศึกษา 
 จากแนวคิดแบบจําลอง Boston Consulting Group ของ Hedley (๑๙๗๗:๑๒)  การศึกษา
ในที่น้ีไดนําแนวคิดดังกลาวมาประยุกตใชในการวิเคราะหตําแหนงโอกาสการแขงขันสงออก  จาก
แผนภาพที่๓  แบงพ้ืนที่ในสี่เหลี่ยมเปนสี่สวนและใหนิยามวาปจจัยที่กําหนดตําแหนงโอกาสการแขงขัน
สงออก มี๒   ปจจัย ไดแก  อัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคา K จากตลาดโลกของประเทศ
สหรัฐอเมริกา และสวนแบงตลาดสินคา K ของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ในที่น้ีใชดัชนี RCA ดังน้ี 
 ๑. อัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคา (Growth rate of import of a product in  USA 
market) ในประเทศผูนําเขา ในที่น้ีคือ ประเทศสหรัฐอเมริกา หากอัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคา 
K จากแหลงทั่วโลกมีอัตราสูงและการนําเขาสินคาน้ีจากไทยมีอัตราการขยายตัวสูงดวย แสดงวาระดับ
ความสามารถในการแขงขันของสินคา k จากไทยก็สูงเชนกันเพราะตลาดใหความสําคัญกับสินคาชนิดน้ี
จากไทยในระดับเดียวกับการนําเขาทั้งหมด 
 ๒. สวนแบงตลาดของสินคา (Market shares of a product in USA market) ในประเทศผูนําเขาใน
ที่นี้คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา หากสวนแบงตลาดของสินคา k จากไทยมีสัดสวนสูงกวาสวนแบงตลาดเฉลี่ย
ของสินคา K จากทั่วโลก แสดงวาระดับความสามารถในการแขงขันของสินคา k จากไทยอยูในระดับสูง 
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 ดังน้ัน พ้ืนที่สี่เหลี่ยมจึงมีสเกลในดานยาวเปนดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA)  มี
เสนเกณฑคาเฉลี่ยดัชนี RCA (Average RCA) เปนเสนแบง โดยคาของ Average RCA คือคาดัชนีความ
เปรียบโดยเปรียบเทียบเฉลี่ยสินคา K ของประเทศไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ซ่ึงถาสินคามีคาดัชนี RCA 
เกินกวาคาเฉลี่ยถือวา มีสวนแบงตลาดที่สูง สวนในดานกวางมีสเกลเปนอัตราการขยายตัวของการนาํเขา
สินคา (Market Growth Rate) มีเสนเกณฑคาเฉลี่ยอัตราการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา (Average 
Growth Rate) เปนเสนแบง โดยคาของ Average Growth Rate คืออัตราการขยายตัวของการนําเขา
เฉลี่ยสินคา K จากแหลงทั่วโลกโดยประเทศ สหรัฐอเมริกา ซ่ึงถาอัตราการขยายตัวการนําเขาเกิน
คาเฉลี่ยถือวา สูง จากนั้นในแตละรายการสินคาของไทยท่ีสงไปสหรัฐอเมริกา จะมีการคํานวณคา RCA 
และคาอัตราการขยายตัวในระยะเวลาที่ทําการศึกษา แลวกําหนดจุดบนสี่เหลี่ยม  ดังน้ี 
 หากจุดน้ันตกอยูในสวนที่เรียกวา สูงมาก แสดงวารายการสินคาน้ันมีระดับความสามารถใน
การแขงขันสูง และมีอัตราการขยายตัวสูง 
 หากจุดน้ันตกอยูในสวนที่เรียกวา ไมแนนอน แสดงวาจะรายการสินคาน้ีมีความสามารถในการ
แขงขันสูง แตมีอัตราการขยายตัวต่ํา 
 หากจุดน้ันตกอยูในสวนที่เรียกวา สูง แสดงวาจะรายการสินคาน้ีมีความสามารถในการแขงขัน
ต่ํา แตมีอัตราการขยายตัวสูง 
 หากจุดน้ันตกอยูในสวนที่เรียกวา ต่ํา แสดงวาจะรายการสินคาน้ีมีความสามารถในการแขงขัน
ต่ํา และมีอัตราการขยายตัวต่ํา 
 

แผนภาพท่ี ๓ ภาพการประยุกตใช ดัชนี RCA รวมกับBoston Model 
 
 
                                                           
                                        

           สูง           สูงมาก 
 
  
    

             ต่ํา                     ไมแนนอน 
 
                                                                    
    
 
ท่ีมา: รุงระวี วีระเวสส, ๒๕๕๑. ความสามารถในการแขงขันการสงออกของสหรัฐอเมริกา., หนา๓๙ 
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 (๓) แบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (CMS) เปนการศึกษาวิเคราะหถึงปจจัยที่กําหนด
ความสามารถในการแขงขันสงออกสินคาไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา จําแนกตามกลุมสินคาที่มีความ
ไดเปรียบ และกลุมสินคาที่ไมมีความไดเปรียบ  ดวยแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (CMS) ทั้งน้ีได
ทําการศึกษาในสองชวงเวลาเดียวกับการวิเคราะหในสวนที่สอง สามารถคํานวณไดจากสูตรขางลางน้ี  

)'()(' kkkkkkkkkk vrvvvrrvrvv −−+−+=−  
โดยที่  
 kv  คือ   มูลคานําเขาสนิคารายการที่ k ของสหรัฐอเมริกา จากไทยในปที่ ๑ 
 kv'  คือ  มูลคานําเขาสนิคารายการที ่k ของสหรัฐอเมริกา จากไทยในปที ่๒ 
 r    คือ อัตราการขยายตัวของการนําเขาสินคารวมทั้งหมดของ   
                 สหรัฐอเมริกาจากโลกจากปที่ ๑-๒ 
  kr  คือ   อัตราการขยายตวัของการนําเขาสินคา k ของสหรัฐอเมริกาจาก  
           โลกจากปที่ ๑-๒ 
 จากสูตรขางตนสามารถอธิบายถึงปจจัยที่เปนกําหนดการเปล่ียนแปลงการแขงขันสงออก      
๓  ปจจัย คือ 
 (๑) World Trade effect : kk vr  คือ ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกาเปนการแสดง
ถึงแนว โนมการสงออกสินคาไทยไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา ถาการสงออกขยายตัวในอัตราเดียวกันกับ
การขยายตัวของการนําเขาของประเทศสหรัฐอเมริกา แสดงวาสวนแบงตลาดของการสงออกสินคาของ
ไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาคงที่ 
 (๒) Commodity-composition effect : kk vrr )( −  คือ ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการ
ขยายตลาด ซ่ึงจะสะทอนใหเห็นวาประเทศไทยใชความพยายามขยายการสงออกสินคาไปในตลาด
สหรัฐอเมริกาที่หดตัวหรือลดการสงออกไปในตลาดสหรัฐอเมริกาที่ขยายตัวผลกระทบรวมจะมีคาเปนลบ 
แตถาประเทศไทยขยายตัวการสงออกสินคาไปในตลาดสหรัฐอเมริกาที่มีการขยายตัวหรือลดการสงออก
ในตลาดสหรัฐอเมริกาที่หดตัว ผลกระทบรวมจะมีคาเปนบวก 
 (๓.) Competitiveness effect : kkkk vrvv −−'( ) คือ ผลจากความสามารถในการแขงขันที่
แทจริง  แสดงใหเห็นความแตกตางระหวางการขยายตัวของการสงออกที่แทจริง กับการขยายตัวของการ
สงออกที่เพียงพอจะรักษาสวนแบงตลาดใหไดเทาเดิม ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงมีคา
เปนบวก หมายถึง สวนแบงตลาดของสินคามีคาเพ่ิมขึ้น และถาผลจากความสามารถในการแขงขันที่
แทจริงมีคาเปนลบ หมายถึง สวนแบงตลาดของสินคามีคาลดลง 
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ผลการวิเคราะห 
 หมวดอาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง 
 กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA>๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยสวนใหญเปนผล
จากปจจัยผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผลจากความสามารถในการแขงขันที่
แทจริง ไดแก ปลาหมึกกระดอง ปลาหมึกกลวยแชแข็ง (HS : ๐๓๐๗๔๙)  และ กุงแชเย็น (กุงกุลาดํา กุง
กามกาม กุงอ่ืนๆ) (HS : ๐๓๐๖๒๓) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศสูญเสียความสามารถในการแขงขัน 
และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ปลาเฮกแชแข็ง (HS : ๐๓๐๓๗๘) กุงแชแข็ง(กุงกุลาดํา 
กุงกามกาม กุงอ่ืน ๆ) (HS : ๐๓๐๖๑๓) ก้ังแชแข็ง (HS : ๐๓๐๖๑๙) ปูสดหรือแชเย็น (HS : ๐๓๐๖๒๔) 
ปลาหมึกกระดอง ปลาหมึกกลวยแชเย็น (HS : ๐๓๐๗๔๑) และปลาหมึกยักษหรือปลาหมึกสายแชแข็ง
(HS : ๐๓๐๗๕๙) 
 กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA<๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออก     
ในขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัว ไดแก ปลาแมคเคอเรลแชแข็ง (HS : ๐๓๐๓๗๔) และ      
ร็อกลอบเตอรแชแข็ง (HS : ๐๓๐๖๑๑) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศสูญเสียความสามารถในการแขงขัน 
และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ปลาแอนโชวีใสเกลือ และแชนํ้าเกลือ (HS : ๐๓๐๕๖๓) 
 
 หมวดอาหารทะเลแปรรูป 
 กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA>๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผลจาก
ความสามารถในการแขงขันที่แทจริง ไดแก ปลาแซลมอนทั้งตัว หรือเปน 
ชิ้นที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๑๖๐๔๑๑) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริง ไดแก ปลา
แมกเคอเรล บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๔๑๕) 
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 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด ไดแก 
กุง(กุงกุลาดํา กุงกามกาม กุงอ่ืนๆ)บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๕๒๐) 
 ๔. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศสูญเสียความสามารถในการแขงขัน 
และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ปลาซารดีน บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม             
(HS : ๑๖๐๔๑๓) ปลาทูนา ปลาสคิปแจ็ก บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๔๑๔) ปู บรรจุและ
ไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๕๑๐) 
 กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA<๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปล่ียนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ กลาวคือ  ประเทศไทยมีการลดการสงออกใน
ขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัว ไดแก ปลาอังโชวี บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม              
(HS : ๑๖๐๔๑๖) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว ไดแก ลอบสเตอร
ที่ ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๑๖๐๕๓๐) 
  
 หมวดพืชผักแชเย็น แชแข็ง 
 กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA>๑) 
 รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัยผล
จากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผลจาก
ความสามารถในการแขงขันที่แทจริง ไดแก ถั่วเขียวถั่วทองแหง เอาเปลือกออก (HS : ๐๗๑๓๓๑) 
 กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA<๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัยผล
จากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ 
กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว และประเทศไทยมีการขยายตัวการสงออกในตลาดของ
สหรัฐอเมริกาที่หดตัว ไดแก กระเทียม เปนผง ไมเปนผง หนอไมแหง หอมหัวเล็กแหง (HS : ๐๗๑๒๙๐) 
 ๒. รายการสนิคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผลจากความสามารถในการแขงขันทีแ่ทจริงเปน
ลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออกในขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตวั และสูญเสยี
ความสามารถในการแขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได  ไดแก  เผือกสด  แชเยน็  แชแข็ง 
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หรือแหง อัดเม็ด (HS : ๐๗๑๔๙๐) 
 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยสูญเสียความสามารถในการ
แขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ถั่วลันเตาแหงเอาเปลือกออก (HS : ๐๗๑๓๑๐) 
 ๔. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว ไดแก ถั่วแดงแหง
เอาเปลือกออก (HS : ๐๗๑๓๓๒) 
  
 

 หมวดผลไมแชเย็น แชแข็ง 
 กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา(RCA>๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด ไดแก 
ลูกนัตหรือผลไมแหงผสมกัน (HS : ๐๘๑๓๕๐) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากปจจัยผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยาย
ตลาดเปนลบ กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว และประเทศไทยมีการขยายตัวการสงออกใน
ตลาดของสหรัฐอเมริกาที่หดตัว ไดแก ลําไย เงาะ นอยหนา ลิ้นจ่ี สด (HS : ๐๘๑๐๙๐) 
 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศสูญเสียความสามารถในการแขงขัน 
และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก สับปะรด สดหรือแหง (HS : ๐๘๐๔๓๐) สับปะรด ทุเรียน 
ลําไย มังคุด แชแข็ง (HS :๐ ๘๑๑๙๐)  และลําไย มะขาม แหง (HS : ๐๘๑๓๔๐) 
 
 กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA<๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัยผล
จากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา และผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ 
กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว และประเทศไทยมีการขยายตัวการสงออกในตลาดของ
สหรัฐอเมริกาที่หดตัว ไดแก มะพราว ทําใหแหง (HS : ๐๘๐๑๑๑) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกาเปนลบ กลาวคือ ตลาดสหรัฐอเมริกามีการหดตัว ไดแก เม็ด
มะมวงหิมพานต เอาเปลือกออกทําใหแหง (HS : ๐๘๐๑๓๒) 
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 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออกใน
ขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัว ไดแก กลวย (กลวยหอม กลวยไข) สดหรือแหง                 
(HS : ๐๘๐๓๐๐) 
 ๔. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยสูญเสียความสามารถในการ
แขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ราสพเบอรร่ี แบล็กเบอรร่ี มัลเบอรร่ี โลแกน
เบอรร่ีแชแข็ง (HS : ๐๘๑๑๒๐) 
 

 หมวดพืชผักและผลไมแปรรูป 
 กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA>๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากการขยายตัวของตลาดสหรัฐอเมริกา ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผล
จากความสามารถในการแขงขันที่แทจริง ไดแก ของผสม (เงาะสอดไสสับปะรดในนํ้าเชื่อม) (HS : 
๒๐๐๘๙๒) 
 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยสูญเสียความสามารถในการ
แขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก หนอไม ขาวโพดออน หัวผักกาดเค็ม ผักกาด
ดอง แตงดอง (HS : ๒๐๐๕๙๐) และเงาะ ลิ้นจ่ี ลําไย มะมวง มะละกอ ฝรั่ง กลวยบรรจุภาชนะอัดลม     
(HS : ๒๐๐๘๙๙) 
 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออกใน
ขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัวไดแก สับปะรด บรรจุภาชนะอัดลม ไมบรรจุภาชนะอัดลม     
(HS : ๒๐๐๘๒๐) 
 กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบในตลาดสหรัฐอเมริกา (RCA<๑) 
 ๑. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาด และผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปน
ลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออกในขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัว และสูญเสีย
ความ สามารถในการแขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก เห็ดชนิดมัชรูม ที่ปรุงแตง
หรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๒๐๐๓๑๐) 
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 ๒. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลจากความสามารถในการแขงขันที่แทจริงเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยสูญเสียความสามารถในการ
แขงขัน และไมสามารถรักษาสวนแบงตลาดไวได ไดแก ถั่วบีน เอาเปลือกออก ที่ปรุงแตงหรือทําไวไมให
เสีย (HS : ๒๐๐๕๕๑) 
 ๓. รายการสินคาที่มีการเปลี่ยนแปลงในตําแหนงโอกาสการสงออกต่ํา โดยเปนผลจากปจจัย
ผลกระทบรวมหรือผลจากทิศทางการขยายตลาดเปนลบ กลาวคือ ประเทศไทยมีการลดการสงออกใน
ขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกามีการขยายตัว ไดแก ถั่วลิสง ที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๒๐๐๘๑๑) 
 

ขอเสนอแนะ 
 เพ่ือใหสามารถพัฒนาการสงออกสินคาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นทั้งดานความไดเปรียบโดย
เปรียบการกําหนดทิศทางการสงออก  และการปรับปรุงกลยุทธความสามารถในการแขงขันการสงออก  
ขอเสนอแนะในที่น้ีแบงออกตามกลุมหมวดสินคาที่มีความไดเปรียบและเสียเปรียบในการแขงขันการ
สงออก  ดังน้ี 
 ๑. กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA>๑) และมีการเปลี่ยนแปลง
ตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง โดยสวนใหญเปนผลจากมีความสามารถในการแขงขันที่แทจริง 
ภาครัฐบาลควรสงเสริมการสงออกเพ่ือรักษาสวนแบงการตลาด และตําแหนงการสงออก  ในตลาด
สหรัฐอเมริกา  ทั้งน้ีภาครัฐบาลและภาคเอกชนควรมีบทบาทในการพัฒนาผลิตภัณฑ  รักษาคุณภาพ
มาตรฐานสินคา อยางตอเน่ือง  ตลอดจนปรับปรุงประสิทธิการผลิตเพ่ือใหมีตนทุนการผลิตตอหนวยต่ํา
ในระยะยาว   โดยรายการสินคาเหลาน้ีสามารถจําแนกตามกลุมหมวดสินคาไดดังน้ี 

หมวดอาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง  ไดแก  ปลาหมึกกระดอง ปลาหมึกกลวยแชแข็ง
(HS : ๐๓๐๗๔๙)  และ กุงแชเย็น (กุงกุลาดํา กุงกามกาม กุงอ่ืน ๆ) (HS : ๐๓๐๖๒๓) 

หมวดอาหารทะเลแปรรูป  ไดแก  ปลาแซลมอนทั้งตวัหรอืเปนชิน้ทีป่รุงแตงหรือทําไวไมให
เสีย (HS : ๑๖๐๔๑๑)  และ ปลาแมกเคอเรล บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๔๑๕) 

หมวดพืชผักแชเย็น แชแข็ง  ไดแก  ถัว่เขยีวถัว่ทองแหง  เอาเปลือกออก  (HS : ๐๗๑๓๓๑) 
หมวดพืชผักและผลไมแปรรูป ไดแก ของผสม (เงาะสอดไสสับปะรดในน้ําเชื่อม)   

(HS : ๒๐๐๘๙๒) 
 ๒. กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA>๑) และมีการเปลี่ยนแปลง
ตําแหนงโอกาสการสงออกที่สูง  แตไมมีความสามารถในการแขงขันที่แทจริง  ภาครัฐบาลและ
ภาคเอกชนควรเรงเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันใหมากยิ่งขึ้น โดยการสงเสริมการใหความรู
ทางดานเทคโนโลยีการผลิตสมัยใหมแกผูประกอบการเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  ตลอดจนการสนับสนุน
การศึกษาวิจัยดานการจัดการการผลิต  และตนทุนการผลิต  เพ่ือทราบถึงแนวทางการพัฒนาการผลิตเพ่ือ 
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การสงออก  อันจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันการสงออก โดย
รายการสินคาเหลาน้ีสามารถจําแนกตามกลุมหมวดสินคาไดดังน้ี 
  หมวดผลไมแชเย็น แชแข็ง  ไดแก  ลูกนัตหรือผลไมแหงผสมกัน (HS : ๐๘๑๓๕๐) 
  หมวดอาหารทะเลแปรรูป ไดแก  กุง (กุงกุลาดํา กุงกามกาม กุงอ่ืนๆ) บรรจุและไมบรรจุ
ภาชนะอัดลม (HS : ๑๖๐๕๒๐) 
 ๓. กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA>๑) แตมีการเปลี่ยนแปลง
ตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา  และไมมีความสามารถในการแขงขันที่แทจริง  ทั้งภาครัฐบาลและ
ภาคเอกชนนอกจากรวมมือกันในดานการปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แขงขันดังขอเสนอแนะขางตนแลว  ควรรวมมือกันสงเสริมการสงออก  โดยการสงเสริมการลงทุน  การ
ใหสินเชื่อเพ่ือการสงออก  และการสงเสริมการตลาดในตลาดสหรัฐอเมริกา  ตลอดจนศึกษาขอมูลทาง
เศรษฐกิจ และการตลาด กลุมผูบริโภคในตลาดสหรัฐอเมริกา  เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาการสงออก
สินคาใหมีตําแหนงการสงออกที่สูงขึ้น และมีความสามารถในการแขงขัน  โดยรายการสินคาเหลาน้ี
สามารถจําแนกตามกลุมหมวดสินคา  ไดดังน้ี 
  หมวดอาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง  ไดแก ปลาเฮกแชแข็ง (HS : ๐๓๐๓๗๘) กุงแชแข็ง
(กุงกุลาดํา กุงกามกาม กุงอ่ืนๆ) (HS : ๐๓๐๖๑๓) ก้ังแชแข็ง (HS : ๐๓๐๖๑๙) ปูสดหรือแชเย็น        
(HS : ๐๓๐๖๒๔) ปลาหมึกกระดอง ปลาหมึกกลวยแชเย็น (HS : ๐๓๐๗๔๑) และปลาหมึกยักษหรือ
ปลาหมึกสายแชแข็ง (HS : ๐๓๐๗๕๙) 
  หมวดอาหารทะเลแปรรูป  ไดแก ปลาซารดีน บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม
(HS:๑๖๐๔๑๓) ปลาทูนา ปลาสคิปแจ็ก บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม(HS:๑๖๐๔๑๔) ปู บรรจุและไม
บรรจุภาชนะอัดลม(HS:๑๖๐๕๑๐) 
  หมวดผลไมแชเย็น แชแข็ง   ไดแก สับปะรด สดหรือแหง (HS : ๐๘๐๔๓๐) สับปะรด 
ทุเรียน ลําไย มังคุด แชแข็ง (HS : ๐๘๑๑๙๐)  และลําไย มะขาม แหง (HS : ๐๘๑๓๔๐) 
 ๔. กลุมรายการสินคาที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA>๑)   และมีความสามารถใน     
การแขงขันที่แทจริง   แตมีการเปลี่ยนแปลงตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา  อันเนื่องมาจากมีทิศทาง 
การขยายตลาดเปนลบ   กลาวคือ  ประเทศไทยสงเสริมการสงออกในขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกาหดตัว   
กลุมสินคาเหลาน้ี  ไดแก   ลําไย เงาะ นอยหนา ลิ้นจ่ีสด (HS : ๐๘๑๐๙๐)    และ สับปะรด บรรจุภาชนะ
อัดลม ไมบรรจุภาชนะอัดลม (HS : ๒๐๐๘๒๐)  ฉะน้ันเพ่ือพัฒนาการสงออกสินคาเหลาน้ีใหมีตําแหนง
การสงออกที่สูงขึ้น ทั้งภาครัฐบาลและภาคเอกชนควรเรงการประชาสัมพันธการสงเสริมการขายและ
การตลาดใหมากขึ้น   ทั้งน้ีควรมีพัฒนาปรับปรุงการผลิตใหผลผลิตมีคุณภาพ  ตลอดจนการบรรจุภัณฑ
เพ่ือรักษาคุณภาพผลผลิต    
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  ๕. กลุมรายการสินคาที่ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA<๑)   อันเนื่องมากมี
ตําแหนงโอกาสการสงออกที่ต่ํา  และ ไมมีความสามารถในการแขงขันที่จริง และ/หรือ มีทิศทางการ
สงออกที่เปนลบ   ฉะน้ันเพ่ือเปนการสงเสริมการสงออกกลุมสินคาเหลาน้ีใหถูกทิศทาง  ทั้งภาครัฐบาล
และภาคเอกชนควรรวมมือกันหาตลาดตางประเทศอ่ืนที่มีการนําเขากลุมสินคาเหลาน้ีจากตลาดโลกใน
อัตราเพ่ิมขึ้น เชน  ตลาดสหภาพยุโรป  ตลาดแอฟริกาใต  ตลาดเอเชีย และตลาดโอเชียเนีย  โดย
ศึกษาวิจัยเก่ียวกับโครงสรางเศรษฐกิจทั้งภาคการผลิต และภาคการคาระหวางประเทศ  ตลอดจน
กฎระเบียบทางการคา  เพ่ือหาชองทางการขยายตลาดสินคากลุมเหลาน้ี   โดยรายการสินคาเหลาน้ี
สามารถจําแนกตามกลุมหมวดสินคาไดดังน้ี 

หมวดอาหารทะเลแชเย็น แชแข็ง ไดแก  ปลาแมคเคอเรลแชแข็ง (HS : ๐๓๐๓๗๔)
และร็อกลอบเตอรแชแข็ง (HS : ๐๓๐๖๑๑)  และ ปลาแอนโชวีใสเกลือ และแชนํ้าเกลือ (HS : ๐๓๐๕๖๓) 

หมวดอาหารทะเลแปรรูป ไดแก ปลาอังโชวี บรรจุและไมบรรจุภาชนะอัดลม   
(HS : ๑๖๐๔๑๖)   และ ลอบสเตอรที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๑๖๐๕๓๐) 

หมวดพืชผักแชเย็น แชแข็ง  ไดแก กระเทียม เปนผง ไมเปนผง หนอไมแหง หอมหัว
เล็กแหง (HS : ๐๗๑๒๙๐)  เผือกสด แชเย็น แชแข็งหรือแหง อัดเม็ด (HS : ๐๗๑๔๙๐)  ถั่วลันเตาแหง
เอาเปลือกออก (HS : ๐๗๑๓๑๐)  และ ถั่วแดงแหงเอาเปลือกออก (HS : ๐๗๑๓๓๒) 

หมวดผลไมแชเย็น แชแข็ง   ไดแก มะพราว ทําใหแหง (HS : ๐๘๐๑๑๑)  เม็ดมะมวง
หิมพานต เอาเปลือกออกทําใหแหง (HS : ๐๘๐๑๓๒)  กลวย (กลวยหอม กลวยไข) สดหรือแหง       
(HS : ๐๘๐๓๐๐)  และ ราสพเบอรร่ี แบล็กเบอรร่ี มัลเบอรร่ี โลแกนเบอรร่ีแชแข็ง (HS : ๐๘๑๑๒๐) 

หมวดพืชผักและผลไมแปรรูป  ไดแก เห็ดชนิดมัชรูม ที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย
(HS : ๒๐๐๓๑๐)   ถั่วบีน เอาเปลือกออก ที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๒๐๐๕๕๑)  และ ถั่วลิสง
ที่ปรุงแตงหรือทําไวไมใหเสีย (HS : ๒๐๐๘๑๑) 
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